Hur du far optimal effekt
av din marknadsforings-
budget.
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Min marknadsforingsplan.

Insikter och kunskap som ékar effekten av din marknadsféring.

Sa undviker
du typiska
fallgroparna.

STAMPEN
MEDIA.
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Med fokus pa det lokala
och hjartat pa vastkusten.

Stampen Media ar en av Sveriges ledande medie-
koncerner och vastsveriges storsta mediehus.

Med 18 titlar pa vastkusten forser vi dagligen 6ver mare deras vardag och ta dem narmare handelser
en miljon lasare med lokal kvalitetsjournalistik och och andra manniskor genom att leverera omvarlds-
engagerande nyheter och innehall fran just deras bevakning, lokala bevakningar, livesandningar och
omrade. Vart l6fte till vara lasare ar att jobba nar- granskningar.

Alingsas Tidning alingsaskuriren BOHUSLANINGEN Giteborgs-Posten

Hallandsposten Harryda-Posten Kungsbacka-Posten Kungalvs-Posten

Mark-Posten HE"EL“EEt Molndals-Posten NYAVARBERGSPOSTEN
vheter

ST-tidningen = STROMSIADSTIDNING  ttela

Hallands Nyheter

Lerums Tidning

Partille Tidning

Mal.

Vad vill du uppna med din
marknadsforing?

Du har ett mal med ditt féretag och din marknads-
foring maste stddja det malet. Ju battre du ar pa att
fokusera pa vad marknadsféringen ska gora for ditt

foretag, desto lattare blir det for dig att gora ratt val.

Det ar din mojlighet att kontinuerligt utvardera om
du ar pa ratt vig med din marknadsforing.

Utveckla ditt svar kortfattat under respektive punkt
fér att sedan sétta en prioritering.

Omsattning:

Vinst:

Varumarkeskannedom hos din malgrup:

Genomsnittlig orderstorlek:

Nya/fler/"riktiga” kunder:

Marknadsandel:

Lansera nya produkter/tjanster:

Behalla befintliga kunder:

Ovrigt:

Prioritera 1-3:

Prioritera 1-3:

Prioritera 1-3:

Prioritera 1-3:

Prioritera 1-3:

Prioritera 1-3:

Prioritera 1-3:

Prioritera 1-3:

Prioritera 1-3:



Malgrupp.

Vem vill du nda med din
marknadsforing?

Nar du vet vilka som ar dina kunder, vilka intressen de
har och var de befinner sig, da kan du battre anpassa
din kommunikation sa att du uppnar ett annu battre
resultat.

Hur lar du dig mer om dina kunder?

1. Fraga dem (verkar banalt, men den viktigas-
te informationskallan)

2. Hall ett 6ga pa vad de sager online (recen-
sioner, sociala medier, Google-omdémen, m. m.)

3.Ta hjalp av en expert (frdga din medierddgi-
vare eller nagon i ditt natverk — utomstaende
6gon kastar nytt ljus dver ditt féretag)

Vem ska din marknadsforing rikta in sig pa? Prioritera 1-3.

Befintliga kunder (behalla): Forlorade kunder (vinna tillbaka):

Vem ir den perfekta kunden? Privat B2C.

Man/Kvinna/Bada: Alder 18-34, 35-54, 55-70, 70+:

Kunder som liknar nuvarande: Intressen:

Vem ir den perfekta kunden? Foretag B2B.

Befattning/Beslutsforfattare: Bransch:

Kunder som liknar nuvarande: Antal anstallda:

Anteckningar:

Nya kunder:

Geografi/postnummer:

Ovrigt:

Geografi/postnummer:

Ovrigt:

Planering.
Hur marknadsfor du dig idag?

Genom att planera din marknadsféring utifran ett
langsiktigt mal undviker du sporadiska insatser som
inte ger effekt. Med battre planering 6kar du sanno-
likheten for battre resultat och mer kostnadseffektiv
marknadsféring.

Sa hir brukar fordelningen av mark-
nadsforingsbudgeten se ut:

Enmansbolag anvander ofta ca 2% av deras
totala omsattning till marknadsféring.

Smafoéretag har 6kat sin marknadsforings-
budget med 6ver 100% de senaste 3 aren.

Medelstora foretag spenderar 10—17% av sin
omsattning pa marknadsforing.

Stora foretag spenderar 5-10% av sin om-
sattning pa marknadsféring (underhall).

Kategorier

Traditionella medier

Utomhusreklam

Sponsring

Digitala medier

Lopande utgifter

Diverse

Medium

Prenumererad tidning
Gratistidning

Radio

TV

Direktreklam/nyhetsbrev (fysiskt)
Bussar, stadsinfotavlor/eurosize etc.
Idrottsklubbar, evenemang etc.
Facebook/Instagram
Google/Youtube
Displayannonser

Nyhetsbrev

Ovrigt (TikTok, Linkedin etc.)
Hemsida/webbshop

SEO (Sokordsoptimering)

Lokal

Foretagsklader, foliering av bilar, varor etc.

Totala investeringar i marknadsféring under de senaste 12 manaderna

Omsittning under de senaste 12 manaderna

Investeringar per ar



Konkurrens. Mediekanaler.

Medvetenhetsfasen Funderingsfasen Beslutsfasen
. . . o . . . e Konsument blir medveten Konsumenten letar efter Konsumenten kollar upp ditt
Hur StICker d Itt fO retag ut fran Vil ka med Ieka naler Ska Jagvd |Ja7 om ett problem eller behov. information kring hur pro- féretag och fattar beslut.
kon ku rrensen? bIerrllnet/l:?.ehovet ka_n |6sas
Fundera pa hur du sticker ut. Prioritera 1-3. och jamfor alternativ.
For att na din malgrupp ar det en forutsattning att du
Produktutbud: Sortiment: Garanti: o X X X X
. . . annonserar i ratt media. Olika mediekanaler har olika
Dina kunder och potentiella kunder maste uppleva att ) T
. . . styrkor och svagheter. Vilka parametrar ar viktiga for
dina produkter eller tjdnster ar mer konkurrenskraftiga ditt 5 knadsforing? Amvind tabellen till
Lyckas du med detta, 5kar sannolikheten att du kommer Pris och kvalité: Varumarke och image: Frakt: oger for att se olika mediers styrkor och svagheter.
bli vald framfor dina konkurrenter. Tank dven pa att viélja kanaler utifran var i kopresan Branding ® o o o o
din malgrupp finns — malet ar att finnas i alla tre faser. Fordjupning () ()
Tillginglighet/hastighet: Returmajligheter: Geografisk placering: Malinriktat . . . .
Trovirdig miljo ® [ ) ()
Foljande kan vara till hjilp for att beddma Kanslor o ®
hur mycket du behover for att differentiera Rykte: Program fér formaner: Hastighet: Rickvidd [ ) () o ®
digt foretag. Reaktivt (CTA) o ® ® ® ® ® ®
Hur tuff ar konkurrensen? Behovs det en lag
. . o - K ffekti
eller hog grad av differentiering? (Dar konkurrens- ostnadseffektivt . . . . . . .
graden traffar den diagonala linjen). Andra:
Hard Branding: Mediets férmaga att skapa medvetenhet och kunskap om ditt féretag/produkter/tjanster.
Fordjupning: Mediets formaga att kunna leverera djupare budskap till malgruppen.
g Malinriktat: Hur val mediet kan rikta din kommunikation till specifika malgrupper.
% Trovardig miljé: Hur hdg ar mediets trovardighet, vilket kan ha en smittsam effekt pa ditt budskap.
o
= Anteckningar: Kanslor: Mediets formaga att aktivera kdnslor hos mottagarna.
Rackvidd: Mediets styrka i att kunna formedla ditt budskap till en bredare malgrupp.
Ingen

Reaktivt (CTA): Mediets férmaga att fa mottagaren att agera/reagera.

Lag Differentiering Hog
Kostnadseffektivitet: Mediets formaga att skapa positiv ROI (avkastning pa investeringen).



Mediekanaler.

Hur valjer du ratt mediemix?

Manga tror att det racker med sociala medier och
Google Ads. Men studier visar att du far storst effekt
genom att anvanda en blandning av bade on- och
offline media.

Ta hjilp av en expert.

Fraga oss pa Stampen Media — det &r inte mer
komplicerat an sa. Vi har en djup kunskap till
de olika medierna och annonseringsmojlig-
heterna, och vi kan férmedla vad som kommer
fungera bast for ditt foretag.

40%

Upp till 40% av alla konsumenter som
soker efter en produkt online har redan
sett produkten i en tidningsannons
eller annan “offline media".

2,1 SEK

| genomsnitt gav varje investerad
krona annonsorer 2,1 kronor av-

1 _I_ 1 — 3 kastning (ROI).

Annonsering i flera medier
okar effekten. Multimedia-
effekten: 1+1=3.

Kom ihdg multimediaeffekten ”1+1=3

Multimediaeffekten handlar om att den totala
effekten av din annonsering 6kar om du syns i flera
kanaler samtidigt. Kontinuerlig marknadsféring

Anteckningar:

under hela képprocessen dkar helt enkelt sannolik-
heten for att det ar just dina produkter eller tjinster
som valjs.

Ta hjilp med
din medieplan.

Att ta fram en medieplan kan kdnnas svart. Darfor
finns Stampen Medias medieradgivare redo att hjalpa
dig. Kanske vill du bara bolla nagra detaljer? Eller ta
ett moéte for att g igenom hela planen?

Kontakta oss



https://info.stampenmedia.se/kontakt-med-medierådgivare 

Reklam fungerar.

Annonsering hjalper dig att na dina mal och med ratt hjalp ar det
kostnadseffektivt satt att fa ditt féretag pa ratt spar. Vi pa Stampen
Media hjalper dig i alla faser och ser till att du nar malet med din
marknadsféring.

STAM P E N Stampen Media AB 031-8094 90 Kallor: Deloitte, Microsoft, Nielsen, Simmons Research, Hubspot.

405 02 Géteborg annonsbokning@stampen.com com, thefinancialbrand.com, iabuk.com, Bia Kelsey, Dataintelligence,
M E D I A. Polhemsplatsen 5 foretag.stampenmedia.se De Lokale Ugeaviser. © Stampen Media 2023.
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