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Uppdraget

Undersdka hur relevanta
Nyhetsmediernas produkter
fér marknadsforing dr i den
digitala képresan samt om

den genomsnittliga
annonsorens férdelning av
mediabudget ar rattvis.
Fokuset ar mediernas
effektivitet med sarskild
hdnsyn tagen fill den
pdskyndade digitala
forflyttningen av Covid-19.
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Sammanfattning

Metod

Ekonometrisk modellering
ddér man undersokt bdde
direkt effekt p& affdrs-KPI
och indirekt effekt via sdk
och hemsida p& affdrs-KPI.
Med denna metod
undersdks den inkrementella
effekten av
mediainvesteringarna, med
andra ord den extra
forséljining som gér att
isolera fill ett media.
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Underlag

700 miljoner kronor i
mediainvestering fordelat
pd 7 varumdarken och 10
medier fér perioden 2019-

2021. Samtliga annonsorer i
studien har investerat mellan
20-100 miljoner kronor per Arr.

Slutsats

Print och Online Video dr tvé
av de mediekanaler som
bor f& 6kade investeringar
tack vare deras effekfivitet.
Samtidigt ser vi en ékad
effektivitet fran bdde Online
Display och Online Video
under den pdskyndade
digitaliseringen i och med
Covid-19.




Ekonometrisk modellering

Syftet med denna analys ar att utvardera vilkka
marknadsféringsaktiviteter som har fungerat historiskt och

r fur 5é /\/\' [ — Kal
genom det férklara hur man kan prioritera, optimera och GEONd ‘ o alender

allokera investeringar i fortsattningen. >

Ekonometrisk modellering dokumenterar sambandet

mellan marknadsféringsaktiviteter och forsaljning. En linjar

regressionsanalys baserad pd historisk data anvénds,

normalt inkluderas data fér en period pd 3 ér. All data , ) F6rsé°ll'nin )
som férvéntas ha inverkan pé férsdljning samlas in och REIe 4 ® J 9 ' Flis
testas i modellen.

Nd&r en robust modell ar byggd blir det mojligt att
identifiera och kvantifiera variabler som p&verkar
férsaljningen. .
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Direkt och indirekt effekt

En metod som tar hansyn till flera delar av kopresan

Media & sek ) Besok ) AffarsKPI
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Bas och inkrementell effekt

Inkrementell effekt
\
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Faktorer med positiv effekt Faktorer med negativ effekt
Bas X1 X2 X3 X4 X5 Total
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Studiens omfaitning

Studien dr baserad p& mediainvesteringar motsvarande 702 M'SEK férdelat pd 7 varumérken under

tidsperioden 2019-2021. Mediainvesteringen &r exklusive produktionskostnader och mediebyrdernas pdslag.
Insikterna fran studien d&r baserade pd& varumarken som investerar mellan 20-100 MSEK per &rr.

Mediainvestering per ér

702 328 836

276 257 601
234 265745
I I 191 805 490
Total 2019 2020 2021
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Andel av medieinvestering per kanal

Cinema 0% Search 7%
Online Audio 0% Online Display

20%
Radio 7% \ %
‘ Online Video 5%

Outdoor 11%

TV 24%

Social 10% Print 16%




Fem anledningar att investera i Nyhetsmedier

Online Video &r den media som
presterar bdst. Efter digitaliseringen,
pdaskyndad av utbrottet av Covid-19,
presterar Online Video 32%
effektivare.

Nyhetsmedierna driver mer dn hdlften av
alla konverteringar inom Online Display
som i sin tur driver 55% fler konverteringar
an den genomsnittliga mediekanalen.

Print &r kanalen som driver flest
konverteringar, dér Nyhetsmedierna ar
33% effektivare an dvriga publicister.
Kanalerna som nyhetsmedierna
agerar inom ar 20% effektivare an

l! media i genomsnitt.

Studien ar baserad pd
medieinvesteringar motsvarande 700
M'SEK och visar att nyhetsmedierna
Overpresterar sina investeringar.
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Media driver fillvaxt och gors effektivt genom Print, Online
Display samt Online Video

Inkrementell affarseffekt Nyhe‘]’smedierngs andel
av mediemixen
Affarseffekt Investering

+
20% 13%
Hogre effektivitet for Print,
Online Display & Online
Video
11%
‘\ STRATEGY | CONSULTANCY | TECHNOLOGY 8

annalect




Print

A

Flest konverteringar Effektiv Effektivare Effektivast
Print &r den kanalen som Med en ROI pd 3,1"56 Nyhetsmedierna har Fér konverteringar
driver f!es’r p[esferor Print 24%.bq’r’rre ytterligare 33% hdgre ROI genom hemsidan har
konverteringar. an den genomsnittliga an dvriga publicister Nyhetsmedierna 83%
kanalen. inom Print. hégre ROI dvriga

publicister.
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Online Display

Online Display driver 55% fler konverteringar an den
genomsnittliga mediekanalen.

59% av alla konverteringar sker via nyhetsmedierna.

Nyhetsmediernas ROI via direktkonverteringar ar 64% hégre én
ovriga alternativ inom Online Display.

20% hdégre ROI efter digitaliseringen som drevs av
Covid-19 utbrottet.
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Online Video

8%

Av alla
mediedrivna
konverteringar

under 2019-2021.
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38

Vilket ar 52% hogre
Aan genomsnittlig
kanal.

32%

Hogre ROI efter
utbrottet av Covid-19
som pdskyndande
digitaliseringen.
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ROI per
mediekanal

3.8

Samtliga mediekanaler har en

ROI en bra bit dver 1 vilket

innebdra att redan pd& kort sikt .

har en positiv avkastning pé .

investeringen. 28

2,7

Vid en j&@mforelse av ROI s& 25

presterar flera av

nyhetsmediernas kanaler i 2. ’0 20

topp. 1.8

**=Effekten frdn Search kan ej estimeras | )
Omnichannels, som studien @r baserad pa. Darav har Online Online Outdoor Print Social TV Radio Online Cinema  Search™

Search estimerats genom Annalects resultatvalv. Display Video Audio
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Moijlighet till okad effektivitet genom optimering av

mediemixen

Andel av mediedrivha konverteringar jamfort med andel av investering
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Andel av mediainvestering
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Direkt och indirekt effekt

Media @ so« ® sesox ® Artarskpi

Bas 67% Bas 58% Bas 70%
Ovriga Ovriga Ovriga
faktorer faktorer fakforer
12% (S8 14%
Media Media Media
ﬁa 21% 25% 16%
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Nyhetsmedierna har blivit an mer effektiva under Covid-19
tack vare paskyndad digitalisering

Effekt per media i relation till Covid-19

Effektivitetforandring efter utbrottet av Covid-19

32%
20%
9%
I —

-4%
31%
Print Online Display Online video Outdoor Socidal vV Radio Online Audio
.
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